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ПОСТАНОВЛЕНИЕ
АДМИНИСТРАЦИИ ГОРОДА-КУРОРТА КИСЛОВОДСКА
СТАВРОПОЛЬСКОГО КРАЯ
_____________                       город-курорт Кисловодск                      № ______
[bookmark: _GoBack]О внесении изменений в при-
ложение к постановлению ад-
министрации города-курорта
Кисловодска от 25.12.2025
№ 1354 



Руководствуясь ст. ст. 16, 16.1, 17, 18 федерального закона Российской Федерации от 06 октября 2003 года № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», федеральными законами Российской Федерации от 20 марта 2025 года                 № 33-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в единой системе публичной власти», от 25 июня 2002 года № 73-ФЗ «Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации», от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе», приказом управления Ставропольского края по сохранению и государственной охране объектов культурного наследия от 09 ноября 2022 года № 1392 «Об утверждении Требований к вывескам и их размещению на объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, расположенных на территории Ставропольского края», Уставом муниципального образования городского округа города-курорта Кисловодска Ставропольского края, решением Думы города-курорта Кисловодска от 27.02.2019 № 10-519 «Об утверждении Правил благоустройства территории городского округа города-курорта Кисловодска», администрация города-курорта Кисловодска

ПОСТАНОВЛЯЕТ:

1. Внести следующие изменения в приложение к постановлению администрации города-курорта Кисловодска «Об утверждении «Дизайн-кода муниципального образования города-курорта Кисловодска Ставропольского края» от 25.12.2025 № 1354:
1.1. Раздел I «Общие положения» изложить в следующей редакции:
«1.1. Предмет регулирования и задачи Дизайн-кода информационного и рекламного оформления зданий, строений, сооружений и объектов благоустройства города-курорта Кисловодска
Предметом регулирования Дизайн-кода информационного и рекламного оформления зданий, строений, сооружений и объектов благоустройства города-курорта Кисловодска являются внешний вид средств размещения информации и художественно-композиционные требования к размещению:
– средств размещения информации, устанавливаемых на фасадах, крышах, иных внешних элементах зданий, строений, сооружений;
– рекламных конструкций, устанавливаемых на зданиях, строениях, сооружениях, для которых Законом Российской Федерации от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» не предусмотрена разработка схем размещения рекламных конструкций.
В целях реализации требований правил благоустройства территории городского округа города-курорта Кисловодска в части требований к содержанию зданий, сооружений, к внешнему виду фасадов и ограждений, а также создания эстетически полноценного визуального пространства и комфортного режима информирования. Дизайн-код в отношении указанных средств размещения информации и рекламных конструкций независимо от форм собственности на них или на объекты, на которых они устанавливаются, определяет:
– типы средств размещения информации и рекламных конструкций;
– функциональные особенности типов средств размещения информации и рекламных конструкций;
– художественно-композиционные требования к внешнему виду и размещению средств размещения информации и рекламных конструкций.
Настоящий Регламент не распространяется на:
– рекламные конструкции, предусматриваемые к размещению в соответствии с Законом Российской Федерации от 13 марта 2006 года № 38-ФЗ «О рекламе» на основании схемы размещения рекламных конструкций;
– указатели территориального деления, указатели границ территорий городских и сельских поселений, указатели картографической информации, а также указатели маршрутов (схем) движения и расписания общественного пассажирского транспорта;
– дорожные информационные знаки;
– информационные надписи и обозначения на объектах культурного наследия федерального, регионального (краевого) и местного значения – надписи и обозначения, содержащие информацию об объекте культурного наследия, порядок установки которых определяется Федеральным законом от 25 июня 2002 года № 73-ФЗ «Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации», а также Законом Ставропольского края от 16 марта 2006 года № 14-КЗ «Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации в Ставропольском крае».
1.2. Дизайн-код муниципального образования города-курорта Кисловодска Ставропольского края (далее – дизайн-код) разработан в соответствии:
с Федеральным законом от 25 июня 2002 года N 73-ФЗ "Об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации";
с Федеральным законом от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе";
с Законом Российской Федерации от 07 февраля 1992 г. N 2300-1 "О защите прав потребителей";
с приказом управления Ставропольского края по сохранению и государственной охране объектов культурного наследия от 9 ноября 2022 г. № 1392 "Об утверждении Требований к вывескам и их размещению на объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, расположенных на территории Ставропольского края";
Правил благоустройства территории городского округа города-курорта Кисловодска
Правил землепользования и застройки городского округа города-курорта Кисловодска 
1.3. В целях реализации дизайн-кода применяются следующие понятия и термины:
Аншлаг – указатель с наименованиями улиц, переулков, площадей и номерами домов.
Визуальная информация – содержание, смыслы и образы, воспринимаемые человеком зрительно. Визуальная информация имеет специфическое образное содержание, передаваемое через форму, расположение и соотнесение предметов, характер начертания графических знаков и символов, форму шрифта, характеристики цвета, освещенности.
Витрина – остекленная часть экстерьера здания, строения, сооружения, предназначенная для экспозиции товаров и услуг для информации их содержания, и особенностей потребления покупателями.
Вывеска – размещаемая на фасадах зданий информационная конструкция, выполняющая функцию информирования населения, являющаяся информационной надписью и обозначением, а также не являющаяся рекламой. Размещается на фасадах зданий, строений и сооружений в месте фактического нахождения или осуществления деятельности организации, индивидуального предпринимателя, граждан. Содержит: сведения о профиле деятельности организации, индивидуального предпринимателя и (или) виде реализуемых ими товаров, оказываемых услуг и (или) их наименование (фирменное наименование, коммерческое обозначение, изображение товарного знака, знака обслуживания) в целях извещения неопределенного круга лиц о фактическом местоположении (месте осуществления деятельности) данной организации, индивидуального предпринимателя; иные сведения, размещаемые в случаях, предусмотренных Законом Российской Федерации от 07 февраля 1992 г. N 2300-1 "О защите прав потребителей".
Внешний архитектурный облик сложившейся застройки – совокупность визуально воспринимаемых градостроительных особенностей планировочной организации территории и особенностей архитектурного облика, расположенных в ее пределах зданий, строений, сооружений, элементов благоустройства и природного ландшафта.
Глухая стена – наружная стена здания, строения, сооружения, в которой отсутствуют оконные и дверные проемы.
Детали и элементы фасада – балконы, лоджии, водоотводящие устройства, окна, двери, ограждения, расположенные на фасадах памятные доски, входные группы, козырьки, витрины, элементы информационного характера. 
Информационный блок – средство размещения информации, предназначенное для системного размещения информации о нескольких организациях, индивидуальных предпринимателях, обязательной к донесению до потребителя в соответствии с Законом Российской Федерации от 7 февраля 1992 г. №2300-1 «О защите прав потребителей», устанавливаемое в границах входной группы, рядом с входными дверьми (в том числе в интерьерах общественных зданий) или вблизи арочных проездов (проходов), если вход в организации (проход к индивидуальным предпринимателям) находится во дворе.
Информационная стела – элемент благоустройства и городской навигации в виде отдельно стоящей конструкции, сооружения, предусмотренный исключительно для установки на нем иных средств размещения информации.
Карниз – протяженный выступающий элемент фасада, в основном горизонтальный, отделяющий плоскость крыши от вертикальной плоскости стены или разделяющий плоскость стены по выделенным горизонтальным линиям.
Кернинг – избирательное изменение интервала между буквами в зависимости от их формы. Кернинг применяется для того, чтобы между любыми двумя буквами расстояние было визуально одинаковым.
Козырек (навес) – ограждающий элемент, располагаемый на фасадах над входной группой в здание, строение, сооружение.
Консольная вывеска – вывеска, располагаемая перпендикулярно поверхности фасадов и (или) его конструктивных элементов;
Настенная вывеска – вывеска, располагаемая параллельно поверхности фасада и (или) его конструктивных элементов;
Проемы (дверные, оконные, воротные) – элементы стеновой или кровельной конструкции, предназначенные для сообщения внутренних помещений с окружающим пространством, естественного освещения, вентиляции.
Рекламные конструкции – элементы информационного характера, предназначенные для распространения рекламы, социальной рекламы;
Сведения, размещаемые в случаях, предусмотренных Законом Российской Федерации от 07 февраля 1992 г. N 2300-1 "О защите прав потребителей", – фирменное название (наименование) организации, информация о государственной регистрации и наименовании зарегистрировавшего его органа (для индивидуального предпринимателя), место нахождения (адрес) и режим работы организации или уполномоченного индивидуального предпринимателя.
Средства размещения информации – конструкции, сооружения, технические приспособления, художественные элементы и другие носители, предназначенные для распространения информации, за исключением рекламных конструкций.
Стенд – элемент благоустройства, информационная плоскостная отдельно стоящая на собственной опоре конструкция.
Фасад – наружная сторона здания, строения или сооружения. Различают главный фасад, боковой фасад, дворовый фасад.
Штендер – выносная конструкция малого размера и сборно-разборного или складного типа, предусмотренная для размещения информации.
Элемент информационного характера – элемент благоустройства, выполняющий функцию информирования и адресованный неопределенному кругу лиц. Предназначен для распространения сведений о профиле деятельности организации, индивидуального предпринимателя и (или) виде реализуемых ими товаров, оказываемых услуг и (или) их наименование, иных сведений, размещаемых в случаях, предусмотренных законодательством по защите прав потребителей, рекламы, социальной рекламы. К элементам информационного характера относятся в том числе вывески, информационные таблички, пилоны, рекламные конструкции.
Эскизный проект средства размещения информации – графический материал (или фотомонтаж), выполненный в соответствующем масштабе и содержащий сведения о точном месте расположения, габаритах и цветовом решении определенных Регламентом информационных конструкций специального назначения.
1.4. Требования дизайн-кода направлены на улучшение внешнего архитектурного облика городского округа города-курорта Кисловодска средствами наружной информации и основаны на принципах: целостной эстетической организации городской среды, охраны архитектурно-исторического наследия, комплексного подхода к оформлению и оборудованию объектов».

1.2. Раздел VI «Специальные требования к наружной рекламе (рекламным конструкциям)» изложить в следующей редакции:
«6.1. Виды рекламных конструкций.
6.1.1. На территории муниципального образования город-курорт Кисловодск допускается размещение следующих видов рекламных конструкций:
- Афишный стенд - отдельно стоящий рекламный носитель, относящийся к конструкциям малого формата, с одним или двумя информационными полями. Используется для размещения информации о развлекательно-познавательных мероприятиях.
- Афишная тумба - отдельно стоящая афишная конструкция среднего формата с одним информационным полем.
- Электронное табло - рекламная конструкция, предназначенная для воспроизведения рекламной информации на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов, в том числе с возможностью последовательной или динамической смены рекламных изображений.

6.2. Общие требования к архитектурно-композиционному решению рекламных конструкций
6.2.1. Размещение рекламных конструкций осуществляется с учетом архитектурно-градостроительных особенностей территории муниципального образования город-курорт Кисловодск, характера сложившейся застройки, архитектурного решения здания, строения, сооружения, его объемно-пространственной композиции, этажности, высоты, пропорций и архитектурного членения.
6.2.2. Внешний облик рекламных конструкций должен гармонировать с архитектурным обликом здания, строения, сооружения и окружающей сложившейся застройкой.
6.2.3. При разработке художественно-композиционного решения рекламных конструкций должны учитываться стилистика окружающей городской среды, пластика архитектуры, ее исторические особенности, характер сложившейся застройки, а также визуальное восприятие рекламной конструкции в совокупности с окружающими зданиями, сооружениями, рекламными и информационными конструкциями.
6.2.4. Основными принципами выбора художественно-композиционного решения рекламных конструкций являются:
- сохранение архитектурного своеобразия, декоративного убранства, тектоники и пластики фасада;
- сохранение цельного и свободного восприятия фасада;
- соразмерность рекламной конструкции архитектурному решению здания;
- обеспечение визуального порядка и композиционного единства;
- создание комфортного визуального пространства.
6.2.5. Рекламные конструкции не должны создавать визуальное преобладание рекламной информации над архитектурным решением здания, строения, сооружения.
6.2.6. Размещение рекламных конструкций на одном фасаде не должно приводить к формированию непрерывного или визуально единого рекламного поля, препятствующего восприятию архитектурного решения фасада.

6.3. Габаритные размеры и масштаб рекламных конструкций
6.3.1. Габаритные размеры рекламной конструкции должны соответствовать архитектурному масштабу здания, строения, сооружения, архитектурному членению фасада, предназначенного для ее размещения.
6.3.2. Длина рекламной конструкции, размещаемой на фасаде здания, строения, сооружения, не должна превышать 5,0 м.
6.3.3. Высота рекламной конструкции определяется с учетом этажности здания, высоты соответствующего участка фасада, размеров оконных и дверных проемов, высоты архитектурного яруса, размеров карнизов, фризов и иных горизонтальных и вертикальных архитектурных элементов.
6.3.4. Высота рекламной конструкции не должна приводить к нарушению архитектурного членения фасада, перекрытию архитектурных элементов либо нарушению установившихся горизонтальных и вертикальных композиционных линий.
6.3.5. При размещении рекламной конструкции в пределах архитектурно выделенного участка фасада ее габаритные размеры не должны превышать размеры такого участка.
6.3.6. Габаритные размеры рекламной конструкции определяются по крайним точкам ее внешнего контура с учетом объемных, декоративных, световых и конструктивных элементов, являющихся ее неотъемлемой частью.
6.3.7. Рекламные конструкции не должны выходить за края фасада здания, строения, сооружения, на котором они размещаются.

6.4. Требования к размещению рекламных конструкций на фасадах и сохранению архитектурных элементов
6.4.1. При проектировании и размещении рекламных конструкций не допускается предусматривать перекрытие оконных, дверных и арочных проемов, витражей, витрин, балконов и лоджий, входных групп, а также иных архитектурных деталей фасада.
6.4.2. Рекламная конструкция должна размещаться таким образом, чтобы не нарушать визуальное восприятие архитектурного членения фасада.
6.4.3. При наличии на фасаде выраженного горизонтального членения рекламная конструкция должна размещаться с учетом существующих междуэтажных поясов, карнизов, фризов и иных горизонтальных архитектурных элементов.
6.4.4. При наличии выраженного вертикального членения рекламная конструкция должна размещаться с учетом пилястр, колонн, вертикальных осей и иных элементов композиционного построения фасада.
6.4.5. На фасадах зданий с симметричным архитектурным решением размещение рекламных конструкций должно осуществляться с учетом существующей оси симметрии.
6.4.6. Не допускается размещение рекламных конструкций способом, при котором они визуально объединяют, перекрывают либо иным образом нарушают взаимосвязь архитектурных элементов фасада.
6.4.8. Крепление настенных рекламных конструкций на участках поверхностей с ценной отделкой должно производиться с минимальным воздействием на соответствующую поверхность с целью ее максимального сохранения.
6.4.9. Крепление рекламной конструкции не должно приводить к разрушению, растрескиванию, деформации либо иному повреждению фасада, облицовочных материалов, декоративной отделки и архитектурных элементов.
6.4.10. После демонтажа рекламной конструкции места ее крепления и поврежденные участки фасада должны быть восстановлены.

6.5. Площадь размещения рекламных конструкций
6.5.1. Для объектов культурно-развлекательного, культурно-просветительного, физкультурно-оздоровительного назначения, а также объектов торговли и услуг общая площадь всех размещаемых на одном фасаде средств размещения информации и рекламных конструкций не должна превышать 5 % площади глухой части фасада.
6.5.2. Площадь рекламной конструкции определяется площадью ее информационного поля.
6.5.3. Расчет площади фасада, площади каждой рекламной конструкции и их общей площади должен быть отражен в составе проекта размещения рекламной конструкции.

6.6. Материалы и конструктивные решения рекламных конструкций
6.6.1. Технические и конструктивные решения рекламных конструкций, проектные решения по их установке, сами конструкции и условия их эксплуатации должны соответствовать требованиям технических регламентов, национальных стандартов, сводов правил и иным обязательным требованиям.
6.6.2. Конструктивные решения рекламных конструкций должны обеспечивать: прочность; устойчивость к механическим воздействиям; надежность крепления; безопасность эксплуатации; возможность безопасного монтажа и демонтажа; возможность технического обслуживания и ремонта.
6.6.3. Материалы и технологии, применяемые для изготовления рекламных конструкций, должны обеспечивать сохранение формы, цвета, декоративных и эксплуатационных свойств конструкции в течение всего срока эксплуатации с учетом климатических условий Ставропольского края.
6.6.4. Не допускается наличие не предусмотренных проектом открытых технологических креплений, монтажных элементов и иных конструктивных деталей, нарушающих внешний вид конструкции или фасада.
6.6.5. Кабели, провода, блоки питания и иные технические элементы рекламной конструкции должны быть скрыты от визуального восприятия либо размещены способом, не нарушающим архитектурный облик фасада.

6.7. Цветовое решение рекламных конструкций
6.7.1. Цветовое решение рекламной конструкции должно учитывать архитектурное и колористическое решение фасада и характер окружающей застройки.
6.7.2. Цветовое решение рекламной конструкции не должно приводить к визуальному преобладанию конструкции над архитектурным решением здания, строения, сооружения.
6.7.3. В проекте размещения рекламной конструкции должны быть указаны используемые цвета с обозначением по системе RAL либо иной стандартизированной системе цветового обозначения.
6.7.4. Цветовое решение конструктивных и крепежных элементов должно соответствовать цвету рекламной конструкции либо поверхности фасада, к которой они присоединяются.

6.8. Световые и электронные рекламные конструкции. Требования к световому режиму
6.8.1. Световые и электронные рекламные конструкции должны соответствовать архитектурному решению здания, строения, сооружения и характеру окружающей городской среды.
6.8.2. Световым решением рекламной конструкции должно обеспечиваться равномерное восприятие информационного поля и отсутствие избыточного светового воздействия на фасад здания, оконные проемы и окружающую территорию.
6.8.3. Электронные световые рекламные конструкции должны иметь возможность автоматического либо ручного регулирования яркости с учетом времени суток и условий окружающего освещения.
6.8.4. В темное время суток яркость электронных световых рекламных конструкций должна регулироваться в соответствии с установленным проектом режимом эксплуатации.
6.8.5. Световой поток от рекламной конструкции не должен быть направлен непосредственно в оконные проемы жилых и общественных помещений.
6.8.6. Световое воздействие рекламной конструкции не должно создавать ослепление участников дорожного движения и пешеходов либо препятствовать восприятию дорожных знаков, светофоров, указателей и иных технических средств организации дорожного движения.
6.8.7. Не допускается применение световых эффектов, сопровождающихся резким изменением яркости, интенсивными вспышками, мерцанием либо быстрым чередованием изображений, создающих визуальный дискомфорт.
6.8.8. Изменение изображений на электронных световых рекламных конструкциях должно осуществляться без резких световых вспышек и иных эффектов, способных создавать ослепление либо отвлекать участников дорожного движения.
6.8.9. Электронные световые рекламные конструкции должны иметь предусмотренный проектом режим работы.
6.8.10. В проекте размещения световой рекламной конструкции указываются вид источника света, количество и расположение источников света, мощность, цветовая температура, направление светового потока, режим работы, время включения и отключения и способ регулирования яркости.
6.8.11. Для электронной световой рекламной конструкции дополнительно указываются: тип электронного устройства отображения; размеры информационного поля; разрешение; шаг пикселя; максимальная и минимальная яркость; способ регулирования яркости; частота обновления изображения; режим смены изображений; продолжительность демонстрации одного рекламного сообщения; режим работы; наличие либо отсутствие звукового сопровождения.
6.8.12. Не допускается эксплуатация электронной световой рекламной конструкции при неисправности системы регулирования яркости либо иной технической неисправности, приводящей к неконтролируемому изменению яркости или режима отображения.
6.8.13. Применение светодинамического и проекционного изображения допускается при условии соблюдения требований законодательства Российской Федерации, требований безопасности и обеспечения благоприятного визуального восприятия городской среды.
6.8.14. Звуковое оборудование, установленное на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений и сооружений, для распространения рекламы не допускается.

6.9. Требования к проекту размещения рекламной конструкции
6.9.1. Размещение рекламной конструкции осуществляется в соответствии с индивидуальным (специальным) проектом размещения рекламной конструкции.
6.9.2. Проект размещения рекламной конструкции должен содержать сведения, позволяющие определить место размещения, вид конструкции, габаритные размеры, площадь информационного поля, внешний вид, конструктивное, цветовое и световое решение, способ крепления и соответствие рекламной конструкции архитектурному облику здания, строения, сооружения и окружающей городской среде.
6.9.3. В составе проекта размещения рекламной конструкции указываются: адрес объекта; вид рекламной конструкции; место размещения с указанием фасада, части фасада, крыши либо иного места установки; длина, высота и глубина рекламной конструкции; площадь информационного поля; высотная отметка размещения; расстояние до углов здания; расстояние до оконных и дверных проемов; расстояние до архитектурных элементов фасада; расстояние до существующих рекламных и информационных конструкций; величина выступа относительно плоскости фасада; материалы лицевых, боковых, декоративных и несущих элементов; цветовое решение с указанием цветов по системе RAL либо иной стандартизированной системе; режим работы осветительного оборудования; технические характеристики электронного устройства отображения; конструктивное решение; способ крепления; способ электроснабжения; расположение кабелей, проводов, блоков питания и иных технических элементов; фотоматериалы существующего состояния фасада и места предполагаемого размещения; фотомонтаж либо визуализация рекламной конструкции в предполагаемом месте размещения; чертеж фасада с нанесенной рекламной конструкцией; развертка фасада с отображением существующих рекламных и информационных конструкций; чертеж рекламной конструкции с указанием габаритных и монтажных параметров; ситуационный план с указанием места размещения относительно окружающей застройки и объектов городской инфраструктуры; расчет площади фасада и общей площади размещаемых на нем рекламных и информационных конструкций - в случаях, предусмотренных настоящим Дизайн-кодом; сведения о предусмотренных проектом мероприятиях по сохранению фасада и архитектурных элементов при монтаже, эксплуатации и демонтаже конструкции.
6.9.4. Размеры рекламной конструкции и расстояния до архитектурных элементов фасада должны быть указаны на чертежах в абсолютных значениях.
6.9.5. На визуализации рекламная конструкция должна быть представлена в фактическом масштабе относительно здания, строения, сооружения и окружающей застройки.
6.9.6. Масштабное изображение рекламной конструкции без указания ее фактических размеров не является достаточным для определения соответствия требованиям настоящего Дизайн-кода.
6.9.7. При размещении нескольких рекламных конструкций на одном фасаде проект должен содержать их совокупное изображение на развертке фасада.
6.9.8. При размещении рекламной конструкции на фасаде с декоративной отделкой в составе проекта указываются способ крепления и мероприятия по сохранению существующей отделки.

6.10. Технические и конструктивные решения рекламных конструкций
6.10.1. Технические и конструктивные решения рекламных конструкций должны обеспечивать их прочность, устойчивость, надежность крепления и безопасность эксплуатации.
6.10.2. В составе проекта размещения рекламной конструкции представляется заключение эксперта по результатам технической экспертизы, выполненной в порядке, предусмотренном законодательством Российской Федерации, в случаях размещения крышных рекламных конструкций, электронных табло, а также рекламных конструкций, предусматривающих крепление к фасаду здания, строения, сооружения.
6.10.3. Заключение эксперта по результатам технической экспертизы должно содержать оценку соответствия конструктивных решений требованиям прочности, устойчивости, надежности и безопасности эксплуатации рекламной конструкции.
6.10.4. Для рекламных конструкций, предусматривающих крепление к фасаду здания, строения, сооружения, заключение эксперта должно содержать оценку надежности предусмотренного способа крепления с учетом материала и конструктивных особенностей основания и предполагаемых эксплуатационных нагрузок.
6.10.5. При наличии в составе рекламной конструкции электрического, светового либо электронного оборудования технические решения по его размещению и эксплуатации должны соответствовать установленным требованиям безопасности.

6.11. Требования к эксплуатации и содержанию рекламных конструкций
6.11.1. Рекламные конструкции должны содержаться в технически исправном, безопасном и надлежащем внешнем состоянии в течение всего периода эксплуатации.
6.11.2. Рекламные конструкции должны быть очищены от грязи, пыли, мусора и иных загрязнений.
6.11.3. Металлические элементы рекламных конструкций должны быть очищены от коррозии и (или) окрашены.
6.11.4. Не допускается эксплуатация рекламных конструкций при наличии механических повреждений, деформации, нарушения целостности конструкции либо повреждения элементов крепления.
6.11.5. Не допускается эксплуатация рекламной конструкции при наличии неисправных либо открыто расположенных элементов электроснабжения.
6.11.6. Размещение на рекламных конструкциях объявлений, посторонних надписей, изображений и иных сообщений, не относящихся к данной рекламной конструкции, не допускается.
6.11.7. Внешний вид рекламной конструкции в процессе эксплуатации должен соответствовать проектному решению.
6.11.8. Изменение габаритных размеров, конфигурации, конструктивного, цветового, светового либо иного внешнего решения рекламной конструкции, предусмотренного проектом, без оформления соответствующих изменений в установленном порядке не допускается.

6.12. Крышные рекламные конструкции
6.12.1. Крышные рекламные конструкции должны соответствовать архитектурному масштабу здания, его силуэту, пропорциям и характеру окружающей застройки.
6.12.2. Длина крышной рекламной конструкции не может превышать половины длины фасада, по отношению к которому она размещается.
6.12.3. Крышная рекламная конструкция не должна закрывать архитектурные элементы верхней части здания и нарушать его композиционное завершение.
6.12.4. Крепление крышной рекламной конструкции не должно приводить к повреждению кровельного покрытия и конструктивных элементов здания.
6.12.5. Не допускается:
установка рекламных конструкций на крышах некапитальных торговых объектов;
крепление рекламных конструкций на декоративные ограждения кровли;
размещение крышных рекламных конструкций способом, приводящим к нарушению силуэта и архитектурного завершения здания.

6.13. Требования в отношении объектов культурного наследия и исторической застройки
6.13.1. Размещение наружной рекламы на объектах культурного наследия, включенных в единый государственный реестр объектов культурного наследия, и на их территориях осуществляется в соответствии с требованиями законодательства Российской Федерации в области охраны объектов культурного наследия.
6.13.2. Не допускается размещение рекламных конструкций, если их установка приводит к повреждению объекта культурного наследия, его предмета охраны, архитектурных элементов либо декоративного убранства.
6.13.3. На территориях с установленным специальным режимом использования, включая зоны охраны объектов культурного наследия, размещение рекламных конструкций осуществляется с соблюдением соответствующих ограничений и требований.
6.13.4. При размещении рекламных конструкций на зданиях исторической застройки должны учитываться историко-архитектурные особенности здания, характер фасадной отделки, масштаб, пропорции и композиционное решение фасада.

6.14. Специальные требования к размещению рекламных конструкций на отдельных улицах и территориях
6.14.1. В целях сохранения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки города-курорта Кисловодска на следующих улицах и территориях не допускается размещение рекламных конструкций, за исключением видов конструкций, указанных в пункте 6.15.2 настоящего Дизайн-кода:
- бульвар Курортный;
- проспект Карла Маркса;
- улица Алексея Реброва;
- проспект Ленина;
- улица Кольцова;
- улица Красноармейская;
- переулок Почтовый;
- переулок Саперный.
6.14.2. На улицах и территориях, указанных в пункте 6.14.1 настоящего Дизайн-кода, допускается размещение только:
- афишных тумб;
- рекламных конструкций, размещаемых на остановочных пунктах движения общественного транспорта.
6.14.3. Размещение иных рекламных конструкций на улицах и территориях, указанных в пункте 6.14.1 настоящего Дизайн-кода, не допускается.

6.15. Ограничения и недопустимые способы размещения и эксплуатации рекламных конструкций
6.15.1. Не допускается:
- размещение рекламных конструкций с превышением установленных настоящим Дизайн-кодом габаритных параметров;
- размещение рекламных конструкций длиной более 5,0 м на фасаде здания, строения, сооружения;
- размещение рекламных конструкций, нарушающих архитектурное членение фасада;
- перекрытие рекламными конструкциями оконных, дверных и арочных проемов, витражей, витрин, балконов и лоджий;
- перекрытие карнизов, фризов, пилястр, колонн, медальонов, орнаментов, декоративных обрамлений и иных архитектурных элементов, имеющих самостоятельное архитектурно-художественное значение;
- размещение рекламных конструкций способом, приводящим к повреждению фасада, облицовки, декоративной отделки либо архитектурных элементов;
- размещение рекламных конструкций с выходом за края фасада;
- размещение рекламных конструкций, формирующих сплошное рекламное поле и препятствующих восприятию архитектурного решения здания;
- размещение рекламных конструкций с нарушением обязательных требований безопасности;
- размещение на рекламных конструкциях посторонних объявлений, надписей, изображений и иных сообщений, не относящихся к данной рекламной конструкции;
- изменение без оформления в установленном порядке габаритных размеров, конструктивного, цветового, светового либо иного внешнего решения рекламной конструкции, предусмотренного проектом;
- установка рекламных конструкций на крышах некапитальных торговых объектов;
- крепление рекламных конструкций на декоративные ограждения кровли;
- размещение рекламных конструкций способом, приводящим к повреждению кровельного покрытия либо конструктивных элементов здания;
- размещение рекламных конструкций, внешний вид или техническое решение которых не соответствует проекту;
- размещение рекламных конструкций, приводящее к нарушению визуального восприятия объектов архитектуры и архитектурно значимых элементов городской среды;
- размещение рекламных конструкций на объектах культурного наследия либо их территориях с нарушением требований законодательства Российской Федерации в области охраны объектов культурного наследия;
- размещение рекламных конструкций, размеры, пропорции или композиционное решение которых нарушают архитектурное членение и пропорции фасада;
- размещение рекламных конструкций, приводящее к визуальному доминированию рекламы над архитектурным решением здания;
- размещение рекламных конструкций, приводящее к нарушению целостности и композиционного единства фасада;
- использование звукового оборудования, установленного на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений и сооружений, для распространения рекламы».

2. Информационно-техническому отделу администрации города-курорта Кисловодска опубликовать настоящее постановление в городском общественно-политическом еженедельнике «Кисловодская газета» и разместить его на официальном сайте администрации города-курорта Кисловодска в информационно-телекоммуникационной сети «Интернет».

3. Контроль за выполнением настоящего постановления возложить на заместителя главы администрации – начальника управления по архитектуре, градостроительству и имущественным отношениям администрации города-курорта Кисловодска – главного архитектора Г.Е. Сидорова.

4. Настоящее постановление вступает в силу со дня его официального опубликования.



Глава города-курорта
Кисловодска                                                                                        Е.И. Моисеев



Проект вносит заместитель главы администрации – начальник управления по архитектуре, градостроительству и имущественным отношениям администрации города-курорта Кисловодска – главный архитектор                                      Г.Е. Сидоров

Проект визируют:

И.о. управляющего делами администрации
города-курорта Кисловодска                                                       В.А. Ольшанская

Начальник правового управления
администрации города-курорта
Кисловодска                                                                              О.С. Кавалеристова

Проект подготовлен управлением по архитектуре, градостроительству и имущественным отношениям администрации города-курорта Кисловодска
image1.png




